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Rang Online-Vermarkter

Anfang Dezember 2008 haben Orangemedia und Ad2Net ihre Krdfte als neues Vermarktungs-
unternehmen Strer Interactive gebiindelt. Das sich die Heirat gelohnt hat, zeigt die aktuelle
Reichweitenmessung der AGOF. Der neue Vermarkter nimmt es auf Anhieb mit den Platzhirschen
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der Branche auf.

Die ganz groRen Uberraschungen bei den
JAnternet Facts III 2008" der Arbeitsgemein-
schaft Online Forschung bleiben aus, dennoch hat
sich einiges getan. Der neue Vermarkter Stréer
Interactive hat sich bei der aktuellen AGOF-Aus-
weisung auf Anhieb auf Platz elf ins Vermarkter-
Ranking katapultiert. Mit einer Reichweite von 27,9
Prozent verweist Stroer Interactive Dickschiffe wie
G+J Electronic Media Sales (27,2 Prozent), Axel Sprin-
ger (25,8 Prozent) und Microsoft Advertising (25,7
Prozent) hinter sich. Damit hat Stréer Interactive sein
Ziel ,einer der grdfsten verlagsunabhéingigen Online-
Werbevermarkter Deutschlands” zu werden, erreicht.

Angefiihrt wird das AGOF-Ranking von denjenigen
Vermarktern und Online-Medien, die auf den vorderen
Platzen zu erwarten waren. Nur G+J Electronic Media
Sales ist aus den Vermarkter-TopTen gefallen und hat
mit dem aktuellen 13. Platz ganze acht Plitze einge-
biiRt. Bei den Online-Medien hat sich die Community
Gutefrage.net (Platz 36) um 13 Plitze verbessert,
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. Das aktuelle Poster ,Online-Werbung Winter
2008’ erhalten iBusiness-Premium-Mitglieder
kostenfrei mit dieser Ausgabe der ,iBusiness
Executive Summary’, Weitere Exemplare erhalten Pre-
mium-Mitglieder zum Vorzugspreis im iBusiness-Shop
unter www.ibusiness.de/shaop.

aber auch der Social-Bookmarking-Dienst Mister Wong
(Platz 38) hat zehn Plitze gutgemacht.

Der Telekommunikationsanbieter Arcor, der Uber-
raschungs-Neuzugang des vergangenen Rankings,
konnte seinen Platz in den Top Ten nicht verteidigen
und liegt nun auf Rang zwdlf. Die Platzierung zeigt
aber deutlich, dass es sich bei dem klassischen Un-
ternehmen nicht um eine Eintagsfliege handelt, die
es mit den Platzhirschen der Online-Branche aufge-
nommen hat.

StudiVZ hat sich um zwei Pldtze verbessert, liegt
aktuell auf Platz acht. Das Studentennetzwerk und die
Videoplattform MyVideo sind bereits fester Bestand-
teil der Ranking-Top-Ten. Aber nach wie vor fangen
die klassischen Portale wie T-Online, Web.de und GM)(
den Angriff der Web-2.0-Konkurrenten ab.

DER TREND

Obwohl die Branchendickschiffe dank Web-2.0-Features '
ihre Spitzenpositionen verteidigen konnen, werden die §
Web-2.0-Dienste die Traditionalisten langfristig unter
Druck setzen. :

TRENDINDIKATOR

Immer mehr Web-2.0-Angebote preschen im Ranking
nach vorn und verweisen klassische Portale auf die

hinteren Rénge.
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